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Spezialist fiir weifie Flecken

Anfangs verkaufte er seine Fuhrer noch selbst im Flugzeug: Der Reisebuchverleger
Michael Iwanowski Uber sein Sehnsuchtsziel Antarktis, Unabhangigkeit und faule Autoren

DIE ZEIT: Sie gelten als Vielreisender. Wo erwische
ich Sie gerade?

MICHAEL IwaNowsKl: Ich bin in Inverness an der
Westliiste Floridas, etwa 20 Meilen landeinwirts
in einer Seen- und Flusslandschaft. Hier habe ich
meinen Zweitwohnsitz. Aber seien Sie nicht nei-
disch: Es hat die letzten drei Tage geregnet!

zeiT: Die Geschichte Thres Verlages begann vor 25
Jahren, als Sie noch Lehrer waren. Vom Beamten
zum Unternechmer — ein schwerer Weg?
IwANowskI: Das ergab sich einfach so. Ich war Leiter
der Lehrerausbildung in Diisseldorf und fing an,
mich fiir Namibia zu begeistern, das ich auf mehre-
ren Urlaubsreisen immer besser kennenlernte. Auch
fiir Bekannte organisierte ich dort Aufenthalte und
stellte ihnen eine Loseblattsammlung mit Reiseinfor-
mationen zusammen. Als sich Anfang der achtziger
Jahre die Unabhingigkeit abzuzeichnen begann,
reisten viele Delegationen nach Stidwestafrika. Ei-
nen Reisefiihrer gab es nicht. Da entdeckte das Aus-
wirtige Amt meine Informationsblitter und bestell-
te 300 Exemplare. So entstand das erste Buch.

zEIT: Zu Beginn verkauften Sie Thre Fiithrer eigen-
hindig auf Fliigen nach Namibia. Wie viel Aben-
teuergeist treibt Sie heute an?

IWANOWSKI: Machen wir es konkret: In einer Stunde
werde ich mein Fahrrad auf den Truck packen und
einen Trail durch unberiihrte Gebiete bei Orlando
abfahren. Dariiber schreibe ich einen Artikel fiir das
Florida Sun Magazine. Das macht richtig Spaﬁ.
zEIT: Zur Zeit der Verlagsgriindung herrschte ein
enormer Informationsbedarf. Inzwischen gibt es
ein breit gestreutes Angebot von Reisefithrern.
Wie behaupten Sie Thre Position auf dem Marke?
iwanowskKl: Die meisten Verlage verkaufen iden-
tische Inhalte in unterschiedlicher Verpackung. Wir
geben Informationen, die man nicht so schnell an-
derswo liest. Uns geht es darum, Individualreisende
in Gebiere jenseits der Massenziele zu locken. Gera-
de ist unser 101 Inseln-Band erschienen, der noch
relativ unberiihrte Flecken vorstellt.

zEIT: Wie hat das Internet die Arbeitsweise der Au-
toren verindert?

IwANOWsKI: Frither hat man Prospekte im Zielgebiet
zusammengeklaubt. Heute stehen Adressen, Off-
nungszeiten und Preise im Netz. Die Atmosphire
eines Urlaubsortes verindert sich aber mit der Zeit
und ldsst sich nicht am Bildschirm einschitzen.
zeiT: Gibt es unter Thren Autoren schwarze Schafe,
die sich um die Recherche driicken?

iwanowski: Davon kann ich ein Lied singen. Wir
mussten gerade ein schones Projekt absagen. Der
Autor kannte das Land zwar gut, hacte sich aber
bei Wikipedia und ihnlichen Quellen bedient. Er
ordnete nicht einmal die Informationen neu. So
etwas entdecken gute Lektoren durch Stichpro-
ben. Die arbeiten wie Detektive.

ZEIT: Wie bewahrt man bei 90 Titeln im Ver-
lagsprogramm die individuelle Note?

iwanowski: Es gibt ein Buchkonzept. Aber die Au-
toren entscheiden eigenstindig, wie viele regionale
Tipps sie geben. Auflerdem haben wir uns auf den
tiberschaubaren deutschsprachigen Leserkreis der
Einzelreisenden spezialisiert, bedienen also nicht
die Interessen von Pauschaltouristen, richten uns
auch nicht an ein internationales Publikum. Die
Globalisierung der Information macht schlieBlich

MICHAEL IWANOWSKI
(59), verlegt seit 25
Jahren Reisebiicher
fur Individualisten

und organisiert Touren
ins sldliche Afrika

jede Individualitit zunichte. Fiir Backpacker, die
lieber englischsprachige Reisefithrer mit hohen
Auflagen nurtzen, gibt es keine Geheimtipps mehr.
zEIT: Der hohe Kostenaufwand zwingt viele ldeine-
re Reisebuchverlage, sich mit den Branchenriesen
zusammenzuschlieffen. Wie schaffen Sie es, unab-
hingig zu bleiben?

iwaNowskl: Die Besinnung aufs Kerngeschift ist
ungeheuer wichtig. Wir verzichten darauf, mit
Bildbinden oder Landkarten zu handeln, sondern
erweitern die bewihrte Reihe mit den roten Fin-
binden konsequent. Auflerdem haben wir einen
sehr guten Vertrieb, der das Konzept bei den Buch-
hindlern bewirbt. Trotzdem ist ein Verlag unserer
Grofle kein Profitcenter. Man muss schon Spafs an
der Sache haben. Zum Gliick sind meine zehn
Mitarbeiter alles Reiseverriickte.

zEiT: Neben der Buchherstellung treten Sie auch
als Spezial-Reiseveranstalter auf. Dient das der
wirtschaftlichen Absicherung?

iwaNowsKI: Das hat sich eher zufillig ergeben. Fiir
die ersten Biicher suchte ich Anzeigekunden unter
Reiseveranstaltern. Die meisten lehnten ab mit der
Begriindung, der Kiufer eines Fiihrers habe doch
bereits gebucht. Deshalb bieten wir selbst Reisen
ins siidliche Afrika an, organisieren Safaris und
Selbstfahrertouren durch Sambia, Simbabwe oder
Mosambik. Und natiirlich immer noch und im-
mer wieder durch Namibia.

zeIT: Gibt es noch Neuland fiir Sie?

iwaNowsKI: Ich war neulich erstmals drei Tage in
Prag, in der Vorsaison. Das hat mir gut gefallen.
Bald fahre ich wieder hin, werde die Straflenbahn
nehmen, durch die Gassen schleichen und mir
meinen eigenen Weg suchen. Ich triume aber auch
von der Antarkris. Das Blode ist nur, dass man da
niche als Einzelreisender hinkommt.
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